
OBJETIVO

Hasta ahora las trutas e xtranjeras han ganado la competencia
en el mercado Irente él las nu estras, porque son mejor c -esen­
teda s: por tal mouvc valen más y se venden en cantidades ma.
ve -es. en cam bio nuestras l ruta s que son de mejor calidad en
sabor y aroma. quedan rezagadas porque desde el mismo
momento de recorectartes empezamos a danar su presenta­
c iÓ" ll eg ando a l mercado en in fe rioridad de cond iciones te­
niendO como resu ltado precios bajos aumentando e l riesgo de
grandes perd idas económicas.

Con la puest a en prác ti ca de las reccmenuactcnes y las c ríen­
tactcees det tn etruc to r junt o a sus e xperienci as usted podrá:

• Reco lec t ar la truta en un estado ópti mo de madurez y sin
causarl e eaec alguno.

• Se lecc ionar la fr uta por lamat'lO. ccro-ecten y variedad.

• Venderla a través de una org anización para obtener mejc ­
res prec ies.

• Hacer un en auete de la rentabilidad de sus tnn eree.

•
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