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S i n emb a r g o . "; "' ; ! ;,,. lH'. e r s-ce c r e e r q c:e l c e "L .u:x ~ t1. ~, ·· \. ie " p r ocede nte e
c e u n a c oe e c ! ~ rO~~ "" r lr. ir ", 'ia s o r z eie rrrp r-e : c s m i to e o l tc . ~ ...d o to . E n e f e c­
t o , l a e "-p" 1' . ",, n <:. u ~,a d.e rnO H! r~": o qL ~ . t ' ...· rri e t erie d.e C ogr ,ac .. . la me.!;
cla de l o .. ¿i ~ t i. r,t o1! v itl e d o s o f r.-, ce a lTle :l.I"cu . 0..:;;' ··c o u q \: E. t " . un p e e r u -.
m", y l .na 8 U '>- . •.-: ", t' ra.e c ínan t e s . E 3 e-b r il. " ;> r ' E -:.tl catlo.d.or o J e fe de
B o r'ega saLel'" H. :c c nt r 'll r l a. c " rn =n r.-.B-c. o r: ~ !· <'.. c ul a p a r ... l o g r a r un c o nju n
to rn4l!l a r rrr o n io s o , I.: t d i ll'a r '.<i o l a s cLa H d ...r: <':l • . C ¡;.'"l a. ~ (.. p a r-e, sa c a r
p r o v ec r. o -í e to l ' ., p.- ';;' ;: '05 C.i'.Ts,c !er-E b .

Po r s u t';Jo: p e l'" i".r ' la . l o to Je t"",,,; r ... B u<'. c g a . '.'" ..a l; C s s .... f' cie C o g n ac r ea­
lizan s a oias n l e 't c i .. s d e " Ea llx - <it': - V ie " . llamad a .. " C ou p e s " . y s ó l o
de s p u é s d e 1'..a l i. , .-a 1' rrruc E a e é.e estas · 'Coll. ...e s " . cad ", u rd tie e lla s d is
ta n ciada l!l p o r l 'l. r ¡; c s a no e c e añe) aITl t", :·t c . q L: e da r á e ' a.b o r ado e l Cog ­
=C .

COMERCIAL ..ZAC IO N D EL C OGNAC

E n el e epe c t o c(; rrld r c i a l, l a c a r-e c t e r fs t ic e t::se l"'l c i!l l e ie I C ogl" ac es l a
expo r t a c ión , .... 0: l a c ua j t r ...-i ic ior ,a l m e l".l O-: v r ve r, l a.. c n..d..ari e. e C o gnac y
8 1.1. regi ó n .

De afto ero a ñ c . l a .. v~nt ,¡u' d e C o g n a c p r o g r e, .. a : l c o n r e g c.f a r Ld a d , p r\.!!
cipai mel'.t e e n Lo q u e c oncie r n e a la e xp o r ta c ió n : d u r n n t e e l per (od o
c o rnp r e n é id o c ' c r e 1 94 5 /1 9 4 ó y el año 1 9é,j c.a r;. '!> ¡-:r.e. m a Ol q c,e d u p lica ­
d a s estas e x p cr-t.e.c Lorre e ,

La s ve r:.t a .f:> e re ,, 1. extra n je r o report an c a ri a rrre e a l a b ala n z a c o m ercia l
f r a nce s ... el e ql..' i v a. ' ente a 3 0 ITlillor~e ti N .F . e n d i v t s a s e x tr anj e r a s . i n­
g r e é o t a n t o rná.. t nt e e e e e n t. e p o r e l i.e c l ,.ü d e 6 <; :T p r ínc ip .. l me n t e en d i ­
v í aa s f l,;; tOrt., :. I 'l d e rnJÍ l!l a l;. s o i u !a. m e r.,.t ., r. e r c , y a Q 'lO" t:l5 o~tenido sin
r in gun d. i m pL r t ;,¡ c i ó r. prev ia. n i s ... i.l '\' E. n.C i <.~ I ; d e I E s . .... ... o .

Ul"'l.a p rog r eb ' { '" r cra rrre nt e mar c a c .• h l>. 8 0":.0 o b s e r v e .efa en l o a E sta d o s
U Lido8 yen 1 ( ' " p ,, "s e s ,l e 1.... C c m u r .ir.",rl E~ ropeB. .

No e s e x ag e r a :': " a ii r ITH T' q u e e l' t o cl c e, l o s p ... t s e e don<ie n o e x í s t e n b a ­
r r e re s d e a rJ u ,'!< l'" a infra nq u e "<. b J e s , l a p r-e s e r-c ta f r,,"o c e s a q u e na a.segu ­
r-a d a p o r l a !l g r a.n.1t'tl m a r c ot- s no:: C pgr,,~c ,

A p e sa r r!e l e '1.i v .., r 8 id .8.¿ d e " E ;:¡.ux - d ., - V io;' " pr od.l1.cirlos e n Franc ia
(A r ITla g nac . C¿1 "'~d c 8 )" o t ros B r .... n d y s 'Íe i r 'l t a s ) y l ic o r e s imp orta ­
dos ( W l". i s k y. G i:".e b r a . Vodk ;:¡" e t c . ) . L 0 8 i r a n c e s e .. p e r m a n e c e n
fie l es al Cogr .:-'".c '"". s o n Lo e pr imer o !> c o n sl. m ir:'.o r e, 6 d e l lTl= d o con un
prome d i o a rru.a J d e 1 0 ... 1 2 m il l o n e s "e b o t e Lla a .
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De h e cho. e. el n ombre d e l fab ricante e l q u e constituye. tant o pa r a
l o s consum idor e s c orno p ...ra l os p r o fes i onales. el m e jo r c e r t if ica do
d e c a lldad .

Cie r ta s de nominac i o nes c o n v e nc ionale s tales c o mo el s igno _
(q u e ind ica de 1 a 5 art o s d e afie j a mie n to) . la. in icia les V. S . O .P .
u o t r . s . s e h a n he c h o familia res a l o s c o n sum ido res .

Aunque la edad j u e g a un r-ape l pr imordial para la e:a HCÜt.d. también
e n rna.te rlil de Cogn,¡. c el atlo de l a vendim ia e s impo rtante . Así ve ­
rnos la s s igu ient e s in1e: ~le s :

V . S . O , Ve r y Super lor Old (a fl.ej o muy superio r) 4 afl.os .

V . S . O . P .

x . O .

A . l .

V er )" S ;.¡pe rio r Old P a le (a fl.ejo p¡{lldo m u y sup e rio r )
5 y rn.c. arto s .

Extra O l d (e x t r a a fl. e j o ) : más de 3 0 a n o s .

A g e Ine:o nnu (e dad de ec o nee tda } ,

E n c ie r t a rned.tde , estas ind ica c iones permiten elegir c o n más facili~

dad dent r o c e l a g a m a d e c ual idad e s , pero no d e b en d a r l uga r a n in ­
gún equ Ivoc c .

Estas denominaciones s onta del dominio púb l ic o e incluso han s id o
utU i~ad.s para o t r o s pro <iL:ct o s distintos del C og n a c . N o sie mp r e
designan Cogna c s c ompa r a bles e ntre sí y no o f re c e n g a rant ía a los
e:on sum id o r es a me n o s q u e s eaot re spaldadas p o r una gran marca
de C ogn ac .

E L C OGNA C DESDE EL PUNTO DE VISTA J URIDIC O

B a j o e l p unt o de vista jurrdic o . l a d e n omi na c i ó n " C o g n a c " está sa l ­
v ag u a r d a d a p or un conjunt o d e l e y e s q u e p or s u c l a ridad y ee ve e tde.d
en la comp r obac ió n de su est ricta a pl icac i 6 n. e s capa ~ d e propor ­
c lona r al c o n sum id o r d e C o g n ac 1... p lena IJ e g ur ld a d en c u a n t o a l a au­
tenticidad d e l pr odu cto q ue be b e . S e debe e labo rar un alba r"n o guía
oficial para a c omp a i\ar a los " E a u x - d e - V i e " d e C o gnac d esde el l u gar
de su produc ció n . h asta el de su venta . Esta gura . exped ida p or e l
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E s t a do baj o s u p ropio con t rol ea el "ACQU IT JAUNE D 'OR COG N AC " .
L l eva o b t t g a f o r Ia rrre n f. e l a m e n c i ó n de o rigen " COG NA C" y r-ep e e e e nte
Un c e rt if ic a do d e aut e n t icid a d a b s ol uta .

D e s p u é e d e h abe r i n s tit ui'd o p a ra el C ogna c u n e s t a tut o l e g a l y h abe r ­
s e c r e a do el " A C QU I T J AU N E D'OR COGNAC " , l a le g i s la c i ó n f r anc e
Sil. le ase g ur ó u na p r o tecc i ó n e f icaz; en p ri m e r l u gar por la l ey d el ­
l o . d e A g o st o d e 1 9 0 5 sob re l a re p res i ó n de fr a u des , y en se g u nd o
l u ga r , p o r l a l e y del 6 de M a y o de 1 91 9 re f ere nte a las deno m i n ac io­
n es d e o r i g e n .

L a B denomina cione s de o rige n d e l o s produ ctos v in tcolas "no p odrán
nunc a s e r c ons id e rad as corno produc tos que r-e p e e e e n t e o un c a r ác t e r
g e né rico y p or con s i g u i. e n t e c a er en el d omin i o p ú bl ic o" .

P or o t r a p a r te , en dere ch o int e r n a c ional , la de n o rrlinació n de o rigen
"COG N AC" ha s id o c o n s a g r a d a po r d o s c ategori'a s d e text o s :

l o . L OB c onve.n t o e que u n e n a l a ve z u n conj u n t o de pa í ses .

l o . L os a cue rdo s b i l a te r ale s q ue c r e an ob l iga c ion es ent r e do s
pa ( s e s s ol a m e nte .

****************



CA P I T ULO V I II

G I N E B R A - VODKA - R O N

I. G INEBRA

La G ineb r a es una bebida e spirit o sa con gusto a. J u n (p e ro . o b ­
ten ida p o r la de a t ila c i6n d e C e b a da ge r m inada. C e n t eno ya
v e ce s t a rr..b ién d e Maíz .

TIPO S

L os d os tipos principales de Ginebra s on :

A . G inebra Hol andesa, c o n oc i da. e n H ola r..¿ a cerno
"JE N E VE R " .

B . Ginebra Inglesa .

Las p a lab r as ingl e s as " G I N " y " G E N E V A" v iene n de l té::' rnino
" J E NE VER" q u e s i g nif ica " J U N IPERO " (fru c tu s Jun ip e r i ) .

Aunque e l inve nto de la d e st Haci6n de G inebr a e s un p r oc e ­
8 0 m u y ant ig u o y y a u til iza d o p o r 10 8 E g ipc ío e e n la fa br i c a
c i 6 n d e l a ce r ve z a . f u ero n l o s H o lande s e s q u i e n e s ini c ia r o n
e n d e f init i v a 5U c1.e s tila c i6n en 1 5 7 5 , c on Sae e en l a C e b ada .
Lúpu l os y g r a n os de J un(pe ro .

A . La Gineb r a H o lan d e 5&

A fin e s d e l s i g l o X VI s e enc o n t r a ron l as p r ime ra s
d e s t i l e r ías d e B r a ndys de u v a s f r a nc e s a s e n l a c i u ­
d a d d e S ch i e d a m . Estos Brand y s fuer o n r e c hazados
para t r a nsporte rna.r i't i rno má s a H á de l p ue rt o d e
Schie d a rn po r r az6n de l o s largo s v iajes y p o r n o
reun ir condicio n e s fa v orabl e s .
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A rarz de e e t a experiencia. se p enlló en la pos ib ilida d de
dest ilar al c oho l e s n o a 6 1a m e n t e d e vinos sino tamb ién d e
gra.nos : en c o n s ec u e nc ia , se hic iero n experiment os para
pro d u c ir alc ohol de gr ano s d a fl.a.do s importado s de Rusia
y de l Le v a nte : lue g o s e c o n t inu ó con la d e sti l a c ió n d e
g ra n o s s a no s . l o g l:"ár.. d o se un n e g ocio v e n t a j oso .

El n o m bre de "Brandy " se l:"emplaz ó p o co a poc o p o r el
de " Ko o r n w ij n. .. . t érmino ant iguo h o l a n d é s que s i g n if ic a b a
" V ino prepa rad o d e g r a no s ".

Má 8 tarde se habl ó de " V ino de Malta ". p u e s e ra l a mal
t a el g r a no p r inc i p a l para s u pro d ucc ión .

PRQDU C C rON

La base de l a preparac i ó n del vino de malta es e l ma rzo
l a c e b a d a g e r m inad a y el cent e n o en i g u a l e s proporc io­
nes . Sól a mente la cebada recibe un tratantient o adicio ­
nal .

Para hace r malta de c e b a d a , esta d e b e se r l i m p ia d a
y e nsegu i d a remo j ada en t anq u es de a cero e n f o rma de
embudos lleno s d e agua . po r un p e e fod o aprox imado de
2 a 3 d fa s .

La c e b a d a ablandada y húmeda s e dispo n e en t onele B de
geT n ünaci6n en c a p a s d e 75 c m s . L a base de a c e r-o de
es t o s t oneles s e p e r f o ra a fin de intro duc ir a ir e a di­
'e he e c a p a s .

L os g r a n o s empiezan a g erminar ; d urant e e ste p r-c c e e o
s e í o r truc e n e l g r a.n o de l a c e b a d a l a amil'l.sa. una en~

rna r e q uer ida p a r a la o b t e nc i ó n d e a l c ohol .

Después de s i e t e d ra s se fo r ma s ufi c i e n t e a tnila "a . l o s
g r wn o e tie n e n m á s o me n o " l í c rn e . y e l emb rión e stá
a punt o de s a lir . La c e b a da s e h a t r ansformado e n
Malta .

La Malta. j unt o con el Mafz y e l C e n t e n o se m u ele n y
s e mezclan c o n a gua c a l i e n t e en olla s , c onformando u­
na ma sa . D urante este pro ce s o . l a amUa sa d e l a Ma l ­
t a tra n s for ma e l a l m id6n d e 10 " grano s en azú c ar mal­
t osa .
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