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Los m terrrecnerto e que particIpan e n e l proc e s o d e mercadeo
d e 105 pro d uclo s agropecuarto s e n fOnTla genem l -se clasi-
fican en tres c e tegorree . '

lNTl:RJlEDIARlOBAOOPlADOIUt8

Cuya func ló n _.... ",unir pequetlaB ""ntldade" de pro.
duc to" p,...a formar vol.......nM1 ffBYO"''' . El " "oplador
....,,1Im ,,1" ontac to " ntl'<" ,,1prod..,tory loA dernll. " Im "r·
nrdlarto" .



IlfTtIUlfEDIAR.IOIIIAYORlnA

Su ~Jl'I'I ... co~rrtnug ealUldadu de pmduc-
u.. allmpH"....-.. I.<>e ~ ta8 g........ lmrnl '" eo....
"",na loloaco",,"oore. y-.:nd loa <ktalllata• .

INTZIUlfEDIAR.IOS DETALU n Aa

Snn I0OI e""lllJ(lldo. <k p""",r 11 d l8p<>8l<'lc)n do' In~ ron _
.. " 10... . k>s 'producto .. agmJl'l'Cu,u 1"". El d .. t.allllola
c m a In. ..... ;o'<' I1a Ia" y ....nd'" a l co...wnIdor.
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EJ UlUmo e ... la bón del proc e ...o de nr~adeo s e c umple c uan­
do e l produc to q orda e n JloOderdel c o nsumidor. Las fabl1ca s
qor c umpkn la función de transfonnar lo!! productos agrope.
c uar10s s e considera n corro coll!lurnldoA:'s qoe e laboran
dot'ntm del proceso producll \'O WIO nuevo. qor entra al pro.
ce l'lo do: mercadeo .

EJ n. 'Uvo qUl' mlWW a los tnre-rne-dtarsos a parnctpar e n e l
pm.-....o d I" rnc· r....u!co dI' 1" ,. pmdltl-los agro peeuanoe.ee ob­
te-ne- r por su labor un l n~"'s" lo s uñcn-nte rre nte- grande c o mo
para cubrir lo", I!astos dI" opemdón y <¡l lC'dar.>l" c o n una
Aana ncla . Es ta I!anilncl<l la a lcaru,a rre-dtarn e- la fUfl(" IO n de
co mpra y ~nta. qu.. 5" n-atiza en I"l lnrR'ado .
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