ANALISIS Y CONCLUSIONES

Es muy importante que aprendamos a utilzar la informacién obte-
nida durante el desarmollo de este tema, como una hermmienta que
nos permitird tomar en fomma apropiada cualquier decisidén enca-
minada a conseguir un mejor precio pam los principales productos
de la vereda,

Pero el andlisis no sé6lo debe realizarse sobre el proceso de
mercadeo en general, sino que es recomendable hacerlo con
cada uno de los intermediarios que participan en él. Esto
debido a la afirmaciéon hecha en la presentacion de esta car-
tilla; en la medida en que el campesino atiende mercados
mas grandes y lejanos le queda méas dificil vender sus pro-
ductos directamente al consumidor final.

Tengamos en cuenta también que, por otro lado, en el pro-
ceso de mercadeo actian intermediarios que por su alta efi-
ciencia econdomica o por sus reducidos margenes de merca-
deo seria imposible reemplazar y resultaria riesgoso asurir
sus funciones de intermediacién aim por una organizacion de
pequenos productores rurales.
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Elaboremos un cuadro comparativo entre las ganancias que
obtenemos como productores y las ganancias que logran los
intermediarios, esto para cada uno de los productos.

GANANCIA DE LOS PRODUCTORES FRENTE A
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Ahora comparemos nuestras ganancias como productores
de la vereda tomando cada uno de los productos y veamos
las ganancias que por los mismos obtienen los intermedia-
rios.

GANANCIA DE LOS PRODUCTORES DE LA VERE-
CUADRO 7 DAFRENTE ALAGANANCIA DE LOS
INTERMEDIARIOS
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Por dltimo, tomando como base estos dos tltimos cuadros,
reflexionemos en tomo a las siguientes preguntas:

4Cuanto tiempo necesitan los productores de la
vereda para alcanzar la ganancia que aparece en
los cuadros 6y 77

Cuanto tiempo necesitan los intermediarios para
obtener la ganancia que figura en los cuadros 6 y
77

De acuerdo a los cuadros: jgquienes ganan mas: los inter-
mediarios o los productores? Expliquemos a qué se debe
esta situacion.

Podria la comunidad a través de una organizacién para el
mercadeo, asumir eficientemente y sin riesgos las funciones
de mercadeo que ejecutan los intermediarios? Expliquemos

por qué,




De las funciones que componen el proceso de mercadeo
cudles podria asumir la comunidad organizada? Expliquemos
cOHmMo y por qué.

|
Calculemos cudl seria el incremento en los ingresos para los
productores de la vereda, si la comunidad organizada asu-
miera el mercadeo de sus productos.

Calculemos qué capital adicional necesitaria la comunidad si
se organizara para poder asumir las funciones que ahorma eje-
cutan los intermediarios. Explique mos por qué.
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