
ANALISlS y CONCLUSIONES

~;.. muy ,mp<> rt8 0 ." ...... Itl'ft'ndlt mo.. It ",Ul.<ltr lit ,nfon,..,,,ón oh'e·

nlda dumn.e d de~"nullo d" e .. tI! ''''"''. COrtI> uno hcmtmle nla que
O"~ I... OnIUn! lo n~. , en {on n., "1"'"1''''..... <'u••l'1"''' ' d <"<,""o " e l"''' '
minad" " eo..."ll.uJ' un rnrjor P"'<'1o par.. los p tl n,."'palc .. prod uctos
.k loo ........d...

Pe ro el a náUs 's no s ó lo d e be rea llza ,."e sob re el p ro <'e s o d e
lTr",a d e o e n Jte nc-ral . s ino q u e ea rec o.nenda b le hac e rlo COn
c a d a m IO de los ln tc nncd larios q ue part ic ipa n en él. F...s1O
d e h ld o a la e rtrrrecton bo:'ocha en la prese nla<'lón d" esla e a r·
Ulla ; e n la Tn'dlda en q ue el "an>pes 'no a tiende mercad e e
más gnn v:les y I"jan" " le q u.,da má", d lf ldl vr-nd .. r S 'L" p ro.
du.' t" ", dln·r ll l lTll.' n l .. a l rOn!O u mldor fl naL

Tengan,,,,. e n ",... n la ta m bién quc, por otro la d o . c n el p ro.
" .. s o d <' mercadeo a c " u n In l" n' ll'dlarios quc por s .. al ta .. n ·
clcnda c'"o nómlea o po r s ..." red u" ldos m,,-'i'l'!e nes de merca­
d , ' o " .. tia lmp""lbl.. reemplazar y re sul ta rla rle s go s o a sumlr
sus fundo nes d e ln te rnrd lac ló n a ún !'or una o rga ruzact ón d e
I"'q u e f\t' " producto res " " 'a le s .



Ela bore mos u n c uad ro com pera uvo entre las ganancias que
o b tenemos c o rno p roducto re s y la s gananc jae q ue lo g ra n los
Inte rmedIarios ...etc para e ada uno de los p roduc tos.

ICUADR0 6 I GANANCIA DE LOSPRODUCTORl:SFRl:Nn A
LAGANANClA DE LOSINnRMED1A1U08

P RO DUC1O

INn:RMF:I JlARIOS Gi\.'1 i\... eIA m:l. GAN ANCIA DEL
I 'RO IJl!C IO R lNn:RMEDIARIO



A)K.1'a COmpaIl' rn<l!J n uee t rae gana nctas rO fTln producto"""
d e la ve-re da torna.ndo c a d a. uno de lo't productos y YealllOS
la 't g anancias q~ por los mismos o b tlt" llen los In l (" lTfl("d la ·
nos.
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POT úl timo, lomando Como bas e eetce d o s último.. c uad ros,
I"eOextonemos e n to rno a las 1I1g ut"nt" s pl"egWltaS:

¿Cuánto tiempo necesitan lo s p ro due tol"ell de la
vereda para aicauea r la ganancia que a parece en
los c uadro"6 y 7 ?

¿Cuá nlo tie mpo rece enan tos tr rn- rrred ta n o s para
oble neTla g anancia q ue n g ura e n lo s cuad ros 6 y
77

De acuerno a los c uadros: c'.qute nes g anan .nas : lo s truer­
rnt"d lar1o s o lo s pmduetof'('s? Exp llquemos a q ue !le d"be
esta s ll uaelón.

¿ Podrla la c omun idad a l ra~s d I' u na 0~a nt7..aclón para el
....... rrad"o. ""unUTeüctcmerrenre y Slo neegos la" fUlw lonrs
de nx'rradeo q ue eJeeulao los Inte rmedla no..? Expllq l ... rn" ,
¡)(u q llé .



De la s runc toeee que coruponeri el procese de roercecee
cuajes podria asurnlrla comunidad organizada? Expllquemml
eOmoyporq~.

cerc uíe mce c uál s eria e l Inc re me nt o e n lo s mgrea oe para los
productores de la vereda. s i la comunldad organizada aeu­
miera el mercade o de SU5 productos.

Calculemos qué ca p ital a d icio nal nec e sitarla la comunidad $1
ee o~anIT.ara para poderaswnlr las fw-.clo ncs qlX' ahora <:"J" .
c u tan lo,," Inl<:"nlYdlal1os . ExpllquerlXls porque .
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