6 GANANCIA DEL
INTERMEDIARIO

La ganancia del intermediario o MARGEN NETO DE MERCA-
DEO es la diferencia que resulta de restar del margen bruto
de mercadeo los costos que en éste se ocasionan.

Obtenemos el MARGEN NETO con una
simple operacidn,
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Si los costos de mercadeo sumaron §12.00 vel
margen bruto logrado por el intermediario fue
de $20.00 la GANANCIA del intermediario o
MARGEN NETO DE MERCADEDO es:

S 20.00 _— 812.00 S8.00



Inicialmente Investiguemos y calculemos el margen neto de
mercadeo para los principales productos de la vereda y la
explotacién pecuaria mas importante tomando como base la
unidad de medida usada.

CUADRO 3 :
: (porunidad de medida)
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A continuacién, repitamos el trabajo pero en este caso la in-
vestigacion y los calculos los vamos a extender a toda la
vereda.
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Por dltimo hagamos un resumen de todos los productos de la
vereda y obtengamos el gran total del MARGEN neto de mer-

cadeo.
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