
2 INTERMEDIARIO

E1 lntennedlar1o e s u n comerciante que ewnple la fu nción de
coloca r los producto s a l alcance del conswnldor. para e llo
c ue nta con medios de producción represe ntadm; e n e quipos,
nerramíe ntaa . ve hículos . e d lf!(' los ycaplta l.

~::I lm~mrdla rlo. a l COf><XC. y dominar la .. ("a l3eler!9lk"as
d.. l n""l<'ad,, 1>tI.· '1t- "IIU~... r ..81.. <'<>,..,.. I rnl~nu> " n eo"I.... d,·
los ln~ sos d .. l pe q .... "" prodtlCIOr rural . obURa ndo lo "
,.... 00 u,, prod'K" IOS a pR'''los bajos: n...- has ,...." ..s por
<I~h;ojo df' lo s cos lo s df' I,"xltlf'f'lón .
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1.0.'1; tntennedlartos rural-wbanos confolTJ1lln un sector s CX'1a1
que c umple la función de co locar k>8 productos del c a mpo fll
alcance del c c nsumrdor wbano. A este eector s e le eeñaía
co mo el responsable de los bajos Ingresos del c a mpesino y
de los altos precios al ccnsurrudon olvlda.hd.ose de pronto
que dentro de los m terrredsance hay una amplia ES"lRAllFI­
C AC ION e n c uan to a : ruvel d e Ingresos. uso d e mano de obra
Ia mína r, uso de mano d e obra asalariada. canUdad de capita l
disponible para trabaja r. etc .
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Las operaciooee y ecuvtdadee que re ..IIz.an 10 11 Interrne­
dlar10s pura poner loa prodectoe al alcance del c o ......umldor.
se lla man FUNC IONES ECONOMICAS.

taa .,.,...1....... 0p"....,l<>rrs por la. 'l.'"
posan los pm<:t...,tos -''''P''''uano.
IOOn:
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L ACOPlO.

Qut "S la "O"""nlracIO" de ""que·
l"Ias can tidades d" prod UCIOS .. glO­
pNuartos pora confo rmar ....,h. ""·
ncS mu)"Iln: s

\
2. ntAK8POK'IE.

QI.It' ""rmltr ,,1 d".. p la :r:amlrm o de l
p roducto des"", ..1 .. ltlo d" pro_
d ucción ha.. ra ,,1 .. 1110 donde " .
solicItado por"lco.... wnldo r.

3. ntAKSFORMAClON.

$on aquclla.. o""mclo"".. q uc .."
..... Unon pam c.. mblar la fo nna. dr
los p roduc los y hacerlos nBS a d ,,·
cuados .. la .. .. l l8f..""IOn d " la s "".
""sld.. d"s . Ej.. mplo: lIl trn nsforma·
"Ión d ..l lomal.. en sals.. dr 10......­
« .
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