
4 MARGEN DE MERCADEO O
DE COM E RCl ALI ZACION

Se conoce co mo mafl!: en bruto d e mercadeo a la parte del pre­
c io rtnal de l producto que le corresponde a c a d a uno de lo s
Intermedtartos que Intervienen e n e l proceso de me rca d e o .

O b t mo" el MARGEN U R L'TO. o marg.. n d e men-a ·

d ..o lando de l p ""C'lo de ""ma .. 1 p ,..("lo d e c omp"""
pa!tado par e! prnduc to.

M ARGEN
BRU10 DE

MERCADEO
==

PREC IO
DE VENTA = PRF-CIO

DECOMP RA

V.. .. mo.. un " I.. mplo , Al (","np r.. r un
Im .. m ...d lar1o u n p rodun o por $10:).0 0 y
""00.. 110 a l eotl!lumid o r por 81 20.0 0 ...1
rTla'l!e n b AIlO de " ... "-'adro s .. nI :

S 120.0 0 = S 100.00

rs

== 8 20.00



I nw!l tl~Uf"m<l!l y c a lcul(,m<ls los márg('faeS brutos de
meJt:"adeo para n..-sUO.. I",S pnllC'lpar s producto!> y la
".q>lotat'"l(ln~cuarlamás tmportame . utlll7.ando el c uad ro.
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