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Al estudiar esta cartilla. PROCESO DE MERCADEO,
estaremos en condiciones de:

LOSOBJETIVOSDE NUESTROTEMA

Entender las relaciones del pequeno productor
rural con los otros sectores de la poblacion.

Utilizar los conceptos de PROCESO DE MERCA-
DEO. INTERMEDIARIO, MARGEN DE MERCA-
DEO, COSTOS DE MERCADEO Y GANANCIA BEL
INTERMEDIARIO.

Conocer el proceso de mercadeo para los tres cul-
tivos principales y la explotacion pecuaria mas
importante de la vereda.

Calcular el MARGEN BRUTO de mercadeo para
los mismos.

Calcularlos costos de mercadeo.

Calcularel margen neto de mercadeo,




Recordemos que durante la produccion hacemos que los pro-
ductos de la naturaleza resulten apropiados para satisfacer
las necesidades humanas. Recordemos, también, que el pro-
ducto satisface la necesidad del hombre cuando es consu-
mido, es decir, cuando se convierte en objeto de disfrute per-
sonal.

Entre la produccion y el consumo de un producto por parte
del hombre, se cumple la funcién de distribucién o PRO-
CESO DE MERCADEO.
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Para comprender mejor ¢l proceso de
MERCADEO de los pmoductos del
campo. es necesanio entender algunos
conceplos.

©

INTERMEDIARIOS

EL MERCADO

®

MARGEN DE MERCADEO O DE COMERCIALIZACION

Q

COSTOS DE MERCADED

®

GANANCIA DEL INTERMEDIARIO




	PORTADA
	CONTRAPORTADA
	GRUPO DE TRABAJO
	CONTENIDO
	PRESENTACION
	LOS OBJETIVOS DE NUESTRO TEMA
	PROCESO DE MERCADEO
	INTERMEDIARIOS
	2ª parte

	EL MERCADO
	MARGEN DE MERCADEO O DE COMERCIALIZACION
	COSTOS DE MERCADEO
	GANANCIA DEL INTERMEDIARIO
	ANALISIS Y CONCLUSIONES

