
Mil"""" Posl·COw<:M y ComercialIZación de BorOjÓ. Programa Posl<ow<:lIa. Convenoo SE NA _ReIno Unido

PRINCIPALES MERCADOS

- - - - - - - - - _.•••._--- - - - - - -

•••••

MERCADO
TRADICIONAL

• Centra les de
abastos .

• Plaza de mercado.

• Mercados móviles.

• Tiendas de barrio .
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Manejo PO&I-eosecha y Comerciahzación de Bor<>i6_Programa Posl-eosecha, ConvenIO SENA . Re ino Unido

PRINCIPALES MERCADOS

- - - - - - - - - _ .•••._-- - - - - - - -

Hipe rm e rcados .

•••••

MERCADO
ESPECIALIZADO

S upermercados.

Tiendas Rápidas.

Otros.
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ManejO PO$I-cosEtCha y Com.....: iahz..ción de Borojó. Programa Posl·CO$EtCha. Conven;o SENA - Re,no UnKio

VENTA DETALLISTA

- - - - - - - - - _. • • •._- - - - - - - - -

• Los detallistas compran el barajó por cajas .
• Venden por libras, kilogramos o unidades .
• Se busca en mercados públicos o privados de las

ciudades.
•
: • Manejan varios volúmenes.
•

• Poseen escaso capital.
• Dependencia de los mayoristas (crédito) .
• Trabajan individualmente sin organización gremial.
• Subsisten debido a los bajos volúmenes manejados.
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Man eiO Post-cosecha y Comercia li zación de Borojó, Programa Po s t-co secha, Convenio SEN A _R e ino Unodo

INFORMACiÓN MERCADOS

•••••
Debe ir dirigida especialmente a los productores
para que puedan tomar la decisión de venta de
sus productos y puedan determinar qué
características deben reunir para que sean

•
: aceptados en el mercado, asi su poder de
•

negociación es mayor.



Man"IO Post-cosecha y Come'Clal'zaoOn da 8o<0jÓ. Programa POllI-(l(l58Cha, Co.",,,n,o SE NA _Re,no Undo

INVESTIGACiÓN DE MERCADOS

- - - - - - - - - - -••• -
Aplicar:

La obse rvación , la . expe rimen tación y la
descripción detallada de los elementos que

; intervienen en la dinámica de los mercados.
•••

Aspectos a considerar en una investigación de
mercados.

Identificar los objetivos de investigación .
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Man ej o Post-cosecha y Comercialización de Bo rojO. Programa Po s t-co se cha. Convenio SENA - ReIno Unido

INV E S TI G A C i Ó N DE MERCA D O S

--- - - - - - - - - -••• -- - - - - - - - - - -

• Hacer la investigación a ntes d e esta blecer el
cultivo .

• Iniciar la investigación en la misma vereda yen
•
: los mercados de plaza .
•

• Recoge r toda la inform a c ió n
vec ino s e interm ediarios .

•ne c e s a ri a con
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ManejO Post-oosecha y ComerClahzaClÓn de Borojó. Programa Posl-oosecha. ConvenIo SE NA· Reino Unido

USOS DE LA PU LPA DE BaRaJÓ

- - - - - - - - - •. • • • ._-- - - - - - -

•••••

Mermelada

Bocadillo

~::::::::===Salsa
:::: -Juqo

Arequipe
Helado

Jalea
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